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法國出版市場小檔案

數字會說話–主要事實與相關數字

以下統計數字由法國國家出版聯盟

（Syndicate National de l'Edition）提供，該組

織代表銷售額，係該國3 5 0家出版商的年度銷

售額總計。

銷售額

1 9 9 9年法國出版市場的稅前銷售總額達1 3 8

億法郎（依零售額計算約為2 4 0億法郎）；此

數字也含版權交易額，但不包含郵購銷售

額。相較於1 9 9 8年，總銷售成長了1.5%。

出版書籍總數

1 9 9 9年總共印4 1,8 8 0萬冊單本書，共計售出

3 3,3 0 0萬本。出版4 9,4 7 5種書（包含2 6,6 9 6種

新書）。

每版書籍的印刷冊數

1.1999年平均每版印8,395本。

2 .不同種類圖書每版的平均印刷冊數不

同，以下的統計數字可茲說明：

（1）文學書籍每版印刷約10,200本；

（2）藝術類書籍每版印刷5,500本；

（3）漫畫書 15,000本。

出版公司總數

1 .約有3 , 3 5 0家「較活躍」的出版公司

（指每種書單上，至少有一本以上的

圖書）。

2 .在1 9 9 6年，總數約佔1 7 %的出版公司

（意指每年出版2 0 0種以上的出版公司

總數），共出版了81%的法國圖書。

3 .圖書出口–法國是全球第四大圖書出

口國。

法國出版市場的結構

配銷系統

法國出版圖書的配銷系統，如下：

出版商→經銷商/行銷單位→物流單位→書店

→一般大眾

一、出版商

出版商有2種選擇：

1 .出版商可審閱作者/作家原稿後，決

定是否出版該著作。

2 .選定主題邀請作者/作家進行寫作。

此題目的選定不僅與內文的實質價

值、也與現今或未來的潛在市場價值

有關，所設計出版的圖書，並以盡善

盡美地呈現給讀者。

二、配售商/行銷單位

此單位介於經售商或大盤商物流單位之上

游，代表出版商與書店之間的商業聯繫。經

銷商的目標是由出售圖書的單位、組織（書

店、大盤商、超級市場）取得圖書的訂單、

出版商通常都將配銷交由有業務網的代理商

來處理。這些業務人員拜訪各書店，確定他

們銷售的新圖書會進到書店的倉庫。業務接

受下單後，將訂單交由營業單位處理，大部

分的經銷代理商都由主要出版商所掌握，但

他們也提供服務給其他那些沒有配銷部門的

出版商。如此才能分攤業務人員外出拜訪客

戶、書店，以及館銷結構所需的高額成本！

三、書店

書店有下列數種不同的形式：

1.一般書店；

2.賣專門書的圖書區；

法國出版市場小檔案
中華圖書出版事業發展基金會提供
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法國出版市場小檔案

3.在超級市場的書店；

4.車站的書攤、路邊的書報攤等。

在法國有8,0 0 0-9,0 0 0個出售圖書據點，其中

約有2,0 0 0家是書店的經營模式。另法國的圖

書市場有一個特點：所有圖書在註冊版權保

護的9個月當中，可能會有不同形式的呈現方

式，如市場上同時有平裝本和精裝本出售。

市場結構

總的來說，法國的出版市場是由兩大集

團、數個家族經營的中型出版公司和許多小

型出版商所構成。

1.Hachette和Havas為法國的兩大出版集團

在法國，出版公司是很高度集中的，主要

是由二個集團掌控：H a c h e t t e - M a t r a和Vi v e n d i

（前身是Compagnie Generale des Eaux），經由

Havas Publications Editions這子公司來運作。這

兩大集團共計佔法國圖書出版總銷售的6 5%，

以及圖書經銷的7 5% 。

H a c h e t t e - M a t r a，係由Louis Hachette於 1 8 2 6

年創立，該集團一直保持持續的成長和事業

延伸的轉變。1 9 7 9年為M a t r a集團所購併後，

H a c h e t t e成為歐洲和歐洲以外地區的最大傳播

事業集團，而圖書出版目前佔了1/5的事業項

目。但如將它的出版部門與子公司的眾多部

門合計之後，H a c h e t t e幾乎代表了法國出版業

的1/3，也涵蓋了所有的出版品類別。

Havas Publications Editions，是目前最大的法

文出版集團。在1 9 9 7年之前，是以L a r o u s s e、

Group de la Cite and CEP Communication 的名

字在營運，1 9 9 7至1 9 9 8間才改以 "H a v a s

Publication Editions"的名稱。1 9 9 8年3月9日，

隨著Havas and Generale des Eaux的購併完

成，Havas Publication Editions成為法國最大

的民間雇主（公司名稱於1 9 9 8年5月更名為

Vi v e n d i）H P E的公司策略是以多媒體出版品

和向國際市場的開展為基礎。

2.中型營運的出版商

面對兩大競爭集團，中小型出版商利用不

同的利基點和策略獲取了更有力的抵抗力。

這 些 包 含 G i l l i m a r d、 Le Seuil、 A l b i n -

M i c h e l、A c t e s - S u d、Presses Universitaries de

France、Eyrolles、Flammarion。

3.其他的小出版公司

小型出版商代表著有創意的編輯方式與培

養力量；另在各種不同專業領域裡發掘有才

華的新人一事上也扮演了舉足輕重的角色。

小出版商不斷地藉此模式在許多大出版集團

中建立基礎，借助大集團的財力資源和支援

系統的資源、力量，以此創造出所需的環

境。

雖然銷售量總額只達3 0 0萬法郎，這些小出

版商多數自己進行配書的工作，但有時也可

用些小型經銷商來送書。

閱讀習慣

1 .在西歐，閱讀是個為大眾所認同的活

動。書寫所留下的資料和檔案是一種

「高貴的文化工具」的觀念也被廣為

接受。

2 . 6 6 %的歐洲人認為，閱讀是豐富知識

的最佳途徑。

3.有別於一般認知，閱讀習慣沒有因為

本國與其他文化相競爭而變得較差。

4 .在法國，一般人一個月至少讀完一本

書，佔總人口數約34%。

5 .我們也觀察到一個現象：不太閱讀的

這群人，每年只讀1 - 9本書，數目有

日趨增加的情況出現；而重量級閱讀

人口數，每年閱讀至少1 5本書以上，

反而減少。

6 .事實上，也許現在法國人比以往閱讀

較少的書，但同時間裡，閱讀的總人

口數仍在增加中。


